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RESUMO: Este trabalho analisa o comportamento das exportacGes brasileiras de 6leo de soja
para a India, no periodo de 1999 a 2012. Neste sentido, foram utilizados os Indices de
Orientacdo Regional (IOR) e de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica (VCRS). Os
resultados indicaram ndo apenas que o Brasil apresenta vantagem comparativa na producéo
6leo de soja, mas também que essa commodity é expressivamente orientada para a india. Por
conseguinte, o Brasil é competitivo no mercado mundial de dleo de soja, e também ha grande
dependéncia entre os dois paises, a qual diminuiu significativamente de 2001 a 2010, periodo
que contempla altas barreiras comerciais na India e a crise econdmica mundial. A tendéncia de
baixa so foi revertida em 2011, com a reducao nas barreiras tarifarias e possivel diminui¢do dos
efeitos da crise.
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1 INTRODUGCAO

As exportacdes brasileiras de produtos agricolas para a india, de 2002 a 2012, alcangaram
expressivo crescimento médio anual de 16,9%. Em 2012, a india ocupou a 17° posi¢do no
ranking das exportacOes agricolas brasileiras, participando com 16,3% do total exportado,
correspondente a soma de US$ 907,58 milhGes, valor 74,2% superior ao exportado no ano
anterior. Além disso, entre 1999 a 2012, conforme a Food Agriculture Organization of the
United Nations - FAO (2015), a participacdo das exportacdes agricolas brasileiras para esse
destino aumentou aproximadamente 25 pontos percentuais. Todavia, a participagédo no total das
importacdes agricolas indiana reduziu de 29,8%, em 1999, para 19,9% em 2012 (BRASIL,
2013).

O Brasil € de longa data um importante fornecedor de éleo de soja para o pais asiatico, com
vendas que usualmente suplantam US$ 100 milhdes por ano. Em 2010, o comércio entre Brasil
e India alcangcou US$ 7,7 bilh@es, sendo que a participacio deste pais na pauta total das
importacgdes brasileiras passou de 1,7%, em 2009, para 2,3% em 2011 (BRASIL, 2011).

Em 2012, o 6leo de soja foi 0 segundo maior produto agricola exportado do Brasil para a india,
atras apenas do aclcar em bruto. Nesse ano, o Brasil apresentou competitividade em éleo de
soja, cuja participacdo no mercado indiano foi de 21,8%. Também se faz necessario ressaltar
que o 6leo de soja brasileiro apresenta participacdo no mercado indiano maior do que no
mercado mundial (20,7%) (BRASIL, 2013). Dessa forma, possivelmente grande parte da
producdo de 6leo de soja brasileira esta intrinsecamente associada as variagdes na demanda do
mercado indiano.
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Esta tematica desperta o interesse de estudos devido a oportunidade de estudar um tema pouco
debatido na literatura e a relevancia desses setores para ambos 0s paises, pois 0 Brasil é o
segundo maior produtor mundial de soja em gréo, cujo 6leo de soja é derivado, bem como o
quarto maior produtor de 6leo de soja. Em paralelo, a india ndo sé é o quarto maior consumidor
mundial, como também € o segundo maior importador de 6éleo de soja brasileiro (FAO, 2015).

A partir desse cenario, objetivou-se verificar os determinantes da competitividade das
exportacOes brasileiras de uma das principais commmodities do complexo soja, a saber: éleo de
soja, destinado ao mercado indiano (BRASIL, 2011) por meio do indice de Vantagem
Comparativa Revelada Simétrica (VCRS), o qual permite identificar qual dos dois paises
apresenta potencial de ser o exportador (produtor) dessa commodity; e o indice Orientagio
Regional (IOR), o qual possibilita identificar se o grau de dependéncia entre os dois paises
aumenta ou diminui ao longo do tempo. O estudo tem como objetivo comensurar o grau de
dependéncia nas relacdes produtor (Brasil) e consumidor (india) e, na medida do possivel,
oferecer sugestdes que auxiliem em estratégias politico-econémicas que tenham como intuito
agregar valor e aumentar as exportacdes dessa commaodity via diversificacdo dos destinos. O
periodo de 1999 a 2012 foi escolhido ndo apenas para discutir o presente contexto entre ambos
0s paises, mas também por razbes de viabilidade da pesquisa, como disponibilidade de dados,
e para evitar vies nos dados em decorréncia da nova politica cambial brasileira adotada a partir
de 1999.

O presente estudo foi estruturado em seis secBes, aléem desta primeira, em que se faz a
introducdo a tematica; em seguida, faz-se uma breve revisao tedrica, seguida por uma breve
analise do mercado de 6leo de soja e depois se evidenciam os aspectos metodoldgicos.
Posteriormente, em sua quinta secao, apresentam-se a analise e as discussdes dos resultados e,
ao final, as conclusdes da pesquisa.

2 REFERENCIAL TEORICO

Nesta secdo, apresenta-se 0 marco tedrico utilizado na analise da evolugdo do comércio bilateral
entre Brasil e India, realcando-se diversos elementos citados na literatura econdmica
internacional que possam ser Uteis para a sustentacao da analise empirica. Desta forma, procura-
se revisar a evolucdo dos conceitos de politicas comerciais dentro das teorias sobre comeércio
internacional e também a teoria das Vantagens Comparativas e seus desdobramentos ao longo
do tempo.

Adam Smith e David Ricardo foram os precursores das abordagens tedricas sobre os beneficios
do comércio entre nacdes. Smith (2009), em 1776, defende que o livre comércio é a melhor
politica para a economia de uma nacédo, e suas analises estdo concentradas no teorema das
vantagens absolutas, no qual sustenta que cada pais deve se especializar na producdo do bem
no qual consiga produzir com menores custos de producdo que outros paises, medidos em horas
de trabalho. Além disso, a especializacdo implica aumento da producdo global dos bens, o que
permite o aumento do consumo em pelo menos um dos paises, gerando o que se denomina
beneficios ou ganhos do comércio. Portanto, o objetivo do comércio seria aumentar o consumo.

Todavia Ricardo (1817) sustentou e complementou 0 modelo de Smith, mostrando que os paises
comercializam mesmo que ndo possuam vantagem absoluta em nenhum bem, basta que o pais
possua vantagens comparativas. Segundo Krugman e Obstfeld (2005), de acordo com o
principio desta teoria, 0s paises tenderiam a exportar produtos em que possuem menor custo de
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oportunidade e importar o que possuem maior custo de oportunidade, relativo a outros paises,
0s quais séo determinados pela produtividade do trabalho.

Heckscher e Ohlin (1991), em 1933, refinaram a teoria das Vantagens Comparativas, pois
perceberam que o custo de oportunidade pode ser associado a diversos fatores, ndo apenas
relacionados ao fator trabalho como na teoria de Smith e Ricardo. Além disso, para Heckscher
e Ohlin, as diferencas nas dotagdes relativas dos fatores de producdo justificam a existéncia de
comeércio, principalmente e geralmente os fatores terra (especializa-se na agropecuaria, setor
primario), capital (especializa-se na producdo industrial, setor secundario) e trabalho
(especializa-se em servicos, setor terciario). De acordo com Krugman e Obstfeld (2005), o
modelo demonstra que a especializagdo de cada pais no comércio internacional € influenciada
pela interacdo do fator de producdo abundante e a sua intensidade relativa de producdo. Ainda
nesta perspectiva, Heckscher e Ohlin (1991) destacam que os proprietarios dos fatores
abundantes sao os favorecidos nas relagdes, e os proprietarios dos fatores escassos perdem com
0 comércio. Tal modelo encontrou suporte em analises das pautas de trocas entre paises
industrializados e ndo industrializados, levando a crer que sua validade poderia ser estendida a
quaisquer outras situacoes.

Todavia, diversos estudos empiricos contradisseram a assertiva de Heckscher e Ohlin. A mais
conhecida evidéncia em contrario foi o estudo do economista russo Wassily Leontief, com base
na balanca comercial norte-americana até 1947, que indicava um déficit em produtos
industrializados, embora os EUA fossem o pais com maior concentracdo do fator capital per
capita dessa época, em comparagao com seus principais parceiros comerciais. Esse estudo, que
ficou conhecido como Paradoxo de Leontief, conduziu diversos pensadores em direcdo a uma
tentativa de compreender o que realmente determinava os fluxos comerciais entre os paises
(FAUSTINO, 1992).

Em virtude desses estudos, foram realizadas modificacfes no modelo original de Heckscher e
Ohlin. No entanto, a teoria ndo conseguia explicar duas caracteristicas importantes da economia
internacional: o comércio entre paises com fatores semelhantes e as empresas transnacionais.
Nesse sentido, Linder (1961), Krugman e Obstfeld (2005) destacaram-se na busca por
explicagbes complementares, incorporando nos modelos caracteristicas de mercados
imperfeitos para explicar o comércio intraindustrial, caracterizado por troca de produtos
semelhantes, mas ndo homogéneos, 0s quais estdo baseados em economia de escala e
diferenciacdo de produtos. Somam-se a estas duas variaveis as barreiras de comércio, as
diferencas de preferéncias e de tecnologias entre paises.

Nessa perspectiva, a teoria do comércio internacional avangou em suas analises e foram
desenvolvidos indicadores para explicar as modificacGes na atuacdo internacional dos paises.
Balassa (1965) desenvolveu estudos de competitividade no comércio internacional, criando o
conceito de Vantagem Comparativa Revelada (VCR), no qual os pregos pds-comeércio
determinam a vantagem comparativa. Este é outro tipo de explicacdo para identificar setores
nos quais um pais possui vantagens competitivas, determinadas pelos custos relativos de
producdo e, por conseguinte, pode obter vantagens comparativas na exportacdo. Esse método
tem como pressuposto o comércio livre. No entanto, Figueiredo e Santos (2005) destacam que,
por mais que haja limitagdes na analise do indicador VCR, este é amplamente utilizado pela
facilidade de calculo e pela capacidade de acompanhar o desempenho do fluxo comercial
externo, o que permite avaliar os impactos de politicas de estimulo as exportagcdes. Ademais,
permite identificar o padréo de especializacdo internacional que segue a pauta de exportacéo
dos paises, porém ndo permite avaliar se esses padrdes sdo 6timos ou ndo. Em outros termos,
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pode demonstrar as tendéncias da especializacdo internacional de uma economia, definindo a
competitividade de determinado produto (FAIJNZYLBER, P.; SARTI, F.; LEAL, 1993).
Devido a inadequacédo das teorias anteriores para explicar o comércio internacional presente,
pelo fato de considerarem a auséncia de economias de escala, as tecnologias constantes, a
imobilidade dos fatores e a concorréncia perfeita entre os agentes, a teoria da Vantagem
Competitiva de Michael Porter traz um conceito mais condizente com a realidade moderna. A
vantagem competitiva assenta-se na produtividade, por meio de economias de escala,
diferenciacdo de produto, mudancas tecnoldgicas. Desta forma, o comércio internacional
permite 0 aumento de produtividade e elimina a necessidade da producdo de todos os bens e
servicos dentro de um pais. A questdo mais relevante é como as empresas e paises melhoram a
qualidade dos fatores, aumentam a produtividade com que séo utilizados e criam novos
(PORTER, 1989). Cabe ressaltar que a teoria de Porter se baseia em estudos empiricos em
nacdes industrializadas, ou seja, nos paises desenvolvidos, 0s quais necessitam cada vez mais
de aprimoramento do produto, e 0 aspecto qualitativo, e ndo quantitativo, € o mais importante.

2.1 Barreiras ao comércio

Um dos grandes obstaculos ao livre comércio, que tem suscitado vérias discussdes e novas
teorias e novos modelos de comércio internacional, sdo as barreiras comerciais que as nacoes
aplicam com o objetivo de proteger seus mercados. As barreiras comerciais sdo uma distor¢ao
ao livre comércio e a circulacdo de mercadorias. Ha diversas formas de protecionismo, entre
elas a tarifa, um imposto cobrado quando um bem é importado (KRUGMAN; OBSTFELD,
2005).

As tarifas podem ser de trés tipos: ad valorem, especificas e compostas. De acordo com
Salvatore (1999), as tarifas ad valorem sdo expressas como uma porcentagem fixa do valor da
commodity comercializada. As tarifas especificas sdo expressas com uma quantia fixa por
unidade fisica da commodity comercializada. A tarifa composta é uma combinacédo das tarifas
ad valorem e especifica. As tarifas eram a forma mais utilizada para um pais proteger a
economia e seus efeitos eram distintos, pois os produtores se beneficiavam, no entanto, os
consumidores eram prejudicados, visto que pagavam um preco mais elevado pelas mercadorias
(BRUM, A. L.; HECK, 2005).

As tarifas diminuiram nos ultimos tempos, pois 0s governos preferem proteger suas indudstrias
por meio de barreiras ndo tarifarias, como forma de evitar san¢des e discussdes na Organizacdo
Mundial do Comércio importado (KRUGMAN; OBSTFELD, 2005). A protecdo com base nas
barreiras ndo tarifarias passou a se chamar de o “novo protecionismo”, em contraste com o
velho protecionismo, que se baseava nas tarifas alfandegarias (WILLIAMSON; MILNER;
WHEATSHEAF, 1991).

As principais barreiras ndo tarifarias utilizadas pelos paises sdo cotas, restricdo voluntaria as
exportacdes, subsidio as exportacBes e as novas barreiras comerciais, que sdo técnicas,
ecoldgicas, burocréticas e sanitarias (AZUA, 1986 e MAIA, 2006). A cota é uma restrigcio
quantitativa que limita as importacdes de determinados bens. Define-se restricdo voluntaria as
exportagcdes como um pedido do pais importador ao pais exportador, no sentido de reduzir a
qguantidade de mercadorias exportadas, a fim de evitar maiores san¢bes no ambito
macroecondmico internacional (KRUGMAN; OBSTFELD, 2005).
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Os subsidios as exportacfes sdo pagamentos diretos, concessao de isen¢édo fiscal, empréstimos
subsidiados aos exportadores da nacdo. Os subsidios também podem ocorrer na forma de
empréstimos a juros baixos concedidos a compradores estrangeiros de maneira a estimular as
exportacdes do pais (SALVATORE, 2000). As barreiras técnicas sdo mecanismos que as
nacdes utilizam para proteger seu mercado, ou seja, a nagdo sé importara determinados produtos
se seguirem certos padrfes. As barreiras ecoldgicas tém como pretexto proteger a natureza.
Entende-se por barreiras sanitarias a proibicao da importacdo de determinadas mercadorias por
considerar-se que esses produtos podem causar problemas a satide da populacdo. Estas barreiras
podem ser vistas como uma forma das nacdes protegerem seus mercados (MAIA, 2006).

No presente estudo, para alcancar os objetivos propostos, optou-se pela utilizagdo dos Indices
de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica (IVCRS) e Orientacdo Regional (IOR), pois
aquele possibilita identificar as tendéncias da especializagdo internacional de uma economia,
bem como define a competitividade de determinado produto, e este permite identificar se ha
aumento na dependéncia entre os dois paises.

3 BREVE ANALISE DO MERCADO DE OLEO DE SOJA

3.1 Evoluco das exportacdes brasileiras para India

As exportacdes brasileiras de 6leo de soja representam parcela significativa do total, com média
de 10,4% ao ano, de 1999 a 2012 (BRASIL, 2015). Além disso, percebe-se um impulso nas
exportacdes totais brasileiras, sobretudo geradas pelo aumento das exportagdes de dleo de soja,
de acordo com o Grafico 1.

Gréfico 1 - Exportacdes brasileiras 6leo de soja (Xos) e outros® para a india, em dolares Free
on Board - FOB
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Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de dados do Sistema ALICE Web e FAOSTAT.

A tendéncia das exportacdes brasileiras para esse destino € positiva. Apesar disso, conforme
Oliveira Neto et al. (2015), uma das maiores dificuldades encontradas pelo setor exportador
brasileiro sdo os condicionantes macroecondémicos da economia brasileira, como a taxa de
juros, a politica cambial e a burocracia do setor exportador, fatores denominados “Custo
Brasil”, além de tarifas de importacdo indianas, barreiras fitossanitaria-sanitaria e a burocracia
do governo indiano.

Caron e Nascimento (2012) acrescentam que o Brasil tem varios problemas de transporte,
relacionados ao “Custo Brasil”, que acarretam perda de competitividade para o pais, tais como
elevada deterioracdo das rodovias; dificuldades de acesso aos portos; auséncia de planejamento
e politicas de integracdo entre os modais; modal aquaviario subutilizado; e burocratizacdo na
regulamentacéo e na area tributaria. Para o Instituto de Instituto de Logistica e Supply Chain -
ILOS (2011), todos esses fatores colaboram para o Brasil ter custos logisticos elevados, vistos
gue os mesmos, em 2011, perfizeram 10,6% do Produto Interno Bruto - PIB. Todavia, ndo
muito diferente, pelo menos percentualmente, os Estados Unidos apresentaram custos logisticos
de 7,7% nessa relacao.

3.2 O caso do 6leo de soja

A india recorre ao mercado internacional, ano a ano, importando 6leo de soja para abastecer o
mercado interno (ver Figura 2). Além disso, um quarto do que é importado dessa commodity
origina-se do mercado brasileiro. Os outros dois quartos e um quarto sdo importados da
Argentina e de outros paises, respectivamente (BRASIL, 2015). Além disso, em 2012, 17,9%
do total das exportacbes brasileiras de 0leo de soja teve como destino o mercado indiano,
garantindo-o0 a segunda posi¢do como maior mercado consumidor do produto brasileiro (FAQ,
2015).

Graéfico 2 - Importacgdes indianas de dleo de soja do Brasil (Mos) e do Mundo (Mosm), em
toneladas.
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Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de dados do Sistema ALICE Web e FAOSTAT.
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Mesmo apds sua entrada na OMC, a india mantém sua politica de barreiras diferenciadas para
o0s derivados, com o intuito de importar grdos e processa-los internamente, promovendo sua
indUstria de esmagamento. Apesar de ndo ser um grande importador de soja, destaca-se como
grande importador de dleo de soja (SAMPAIO; SAMPAIO; BERTRAND, 2012).

Na India, ha grande extensdo de terra, porém, o pais enfrenta severas limitaces climaticas e
geoldgicas para ampliar a producédo de soja. Com uma producéo anual de cerca de 6 milhdes de
toneladas, a soja constituiu cerca de 25% da producéo de oleaginosas total da india em 2004.
Entre 1981 e 2004, a producdo de soja cresceu cerca de 10% por ano, em contrapartida, o
incremento na producdo foi diminuto nos ultimos cinco anos (SANCHES, 2004). A maioria da
soja € processada para extrair 0leo para alimento humano, para uso industrial na producao de
alta proteina alimentar ou para a alimentacdo animal (RAMASWAMI; SINGH, 2007).

Estados Unidos, Brasil, Argentina, China e india produzem 79,5% da soja no mundo, com
destaque para os Estados Unidos, que produzem mais de 30,3% do total, seguido pelo Brasil,
com 24,3% (FAO, 2015). No entanto, a oferta indiana interna de 6leo de soja € limitada pelo
seu padrdo sazonal, por isso tende a vir do esmagamento doméstico da soja que ocorre entre 0s
meses de outubro a marco. Nos outros meses, a demanda interna de 6leo de soja é abastecida
pelas importacbes. Em contrapartida, o crescimento na producdo de grédos de soja tem
aumentado na tentativa de suprir a demanda interna de éleo de soja.

4 METODOLOGIA

Nesta secdo, sao apresentados os dois indicadores utilizados no presente estudo, os quais tém
por objetivo aprofundar as explicagdes acerca dos determinantes da competitividade das
exportacOes brasileiras de 6leo de soja para 0 mercado indiano.

O primeiro deles consiste no indicador de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica (VCRS),
formalmente definido pela Equacdo 1. A vantagem comparativa € considerada revelada porque
sua quantificacdo baseia-se em dados ex-post, ou seja, pés-comércio (Ponciano in Figueiredo e
Santos, 2005). Ela revela se um determinado pais (neste caso, o Brasil) possui ou ndo vantagens
comparativas reveladas, ao comparar seu peso dentro da pauta brasileira com a mundial. O
VCRS é uma forma padronizada do VCR, assim os resultados variam de forma linear entre -1
e 1. O pais que tiver resultado entre 0 e 1 tera vantagem comparativa no produto analisado. Se
0 VCRS for igual a zero, terd a competitividade média dos demais exportadores e, se variar
entre -1 e 0, tera desvantagem comparativa (LAURSEN, 1998).

VCRS;, = +1 (1)

Xik Xik
“xi oy [T
Xk/X Xk/X

em que:

Xik representa valor das exportagdes da commaodity k pelo pais i;
Xi representa valor das exportacdes totais do pais i;
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Xk representa valor das exportagdes mundiais da commodity k; e,
X representa valor total das exportagdes mundiais.

Ressalta-se que a analise por vantagens comparativas reveladas apresenta certas limitagdes
devido as distor¢cBes que ocorrem no mercado internacional. Tais limitacdes sdo: (i)
protecionismo, (ii) tarifas sobre importacdo, (iii) subsidios as exporta¢@es, (iv) poder de
mercado, e outras que, em conjunto, podem afetar os resultados do indice. A auséncia de
protecionismo e de barreiras comerciais sdo limitacdes do indice oriundas do embasamento
teorico (teoria classica de concorréncia perfeita), e esta no¢do de vantagem comparativa ndo
conseguiu superé-las (FIGUEIREDO; SANTQOS, 2005).

Por outro lado, o indice de Orientacdo de Comércio (IOR), conforme a Equagéo 2, foi proposto
por Yeats (1998) e visa mensurar 0 peso de um setor/produto nas exportacOes bilaterais em
relacdo ao peso de suas exportacOes totais com destino ao resto do mundo. O IOR varia entre
zero e infinito, sendo que, para valores maiores que 1, indica uma orientagdo favordvel ao
comércio bilateral. Se o IOR for igual a 1, sugere-se que ndo ha preferéncia de destino para a
exportacdo, ou seja, o produto ndo possui orientacdo de comércio. Valores crescentes do I0R,
ao longo do tempo, indicam uma tendéncia para exportar mais para determinado pais bem como
aumento na dependéncia comercial entre os paises.

I0Rj = (Xyij / Xij) / (Xkiej / Xiej) (2)

em que:

Xkij representa as exportagdes da commodity k do pais i para o pais j;

Xij representa o total das exportagGes do pais i para o j;

Xiej representa as exportacoes da commodity k de i para extra - j;

Xiej representa o total das exportagdes do pais i extra —j.

Também o Indice de Orientacdo Regional (IOR), abordado primeiramente por Yeats (1998),
mostra a tendéncia a exportar uma determinada commodity a um pais ou bloco comercial, sendo
analisada a existéncia de criacdo ou destruicdo de comércio. Especificamente, esse modelo
fornece resultados indicativos de possiveis alteracdes nos padrdes do comércio entre 0s paises.
Porém, Yeats (1998) apontou alguns pontos que devem ser considerados para o calculo do I0OR:
a) caso o estudo se refira a somente um periodo, o indice fornece uma visdo limitada do
comeércio entre os paises, mas, se utilizar mais periodos, pode mostrar possiveis mudancas na
orientacéo regional do comércio, até mesmo por permitir a comparacao entre os periodos e b)
o indice é determinado por véarios fatores, 0s quais podem orientar 0 comércio a uma
determinada regido ou nédo, sejam elas vantagens comparativas, custos de transporte e barreiras
ao comércio; a curto e médio prazos, ele sera mais sensivel as barreiras comerciais do que aos
fatores anteriormente citados.
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Quanto as informacdes, utilizam-se dados secundarios coletados junto ao Sistema da Secretaria
do Comercio Exterior - SECEX (ALICEWeb2) e a Food Agriculture Organization of the United
Nations (FAO), em unidades de quilogramas (kg), em periodicidade anual, com os respectivos
codigos: para 6leo de soja, 15071000 e 237. Foi selecionado para a pesquisa o produto de maior
relevancia do complexo soja brasileiro exportado para india, a saber: 6leo de soja.

5 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

5.1 Exportacdes brasileiras de 6leo de soja para a india

Os resultados do indice de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica - VCRS para a producio
de 6leo de soja ndo apenas mostraram que o Brasil apresenta vantagem comparativa, mas
também que a India possuiu expressiva desvantagem comparativa. Em outras palavras, o Brasil
apresenta maior potencial de producéo de 6leo de soja do que a India. Esse resultado explica-
se, possivelmente, por aquele apresentar maior extensdo territorial fértil para aumentar a
producéo do gréo de soja e seu processamento do que este. Assim, pode-se agregar mais valor
ao produto agricola exportado do que poderia agregar caso houvesse pouca extensdo territorial
e tivesse que recorrer a importacdo dos graos de soja para producéo de 6leo de soja. Além disso,
ndo apenas € interessante destacar que a tendéncia do VCRS Brasil é tenuemente decrescente,
mas também que, para os anos de 2009 e 2010, aproximou-se de ter competitividade media nas
exportacdes, a qual voltou a aumentar a partir de 2011. Por outro lado, a india, nos anos de
1999, 2008 a 2011, aproximou-se do valor maximo de desvantagem comparativa, a qual foi
alcancada em 2012, o que pode indicar que o pais € pouco competitivo nas exportacdes
mundiais de 6leo de soja, pois a producdo indiana de soja em grdo pouco consegue suprir a
demanda interna (BRASIL, 2013), conforme Gréfico 3.

Gréfico 3 - indige de Vantagem Comparativa Revelada Simétrica do 6leo de soja exportado
do Brasil para a India.
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Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de dados do Sistema ALICE Web e FAOSTAT.
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Complementarmente, o indice IOR demonstrou que as exportacdes brasileiras foram orientadas
para a India em todo o periodo analisado, com uma média anual de 8,30. Destacaram-se 0s anos
de 2000, 2001, 2007 e 2008, os quais ficaram acima da média anual, conforme se verifica na
Figura 4. Isso demonstra que h4 uma grande dependéncia entre os dois paises na relacéo
produtor (Brasil) e consumidor (india), pois, caso o Brasil restringisse ou reduzisse as
exportacdes de 6leo de soja, a India poderia ter dificuldades para encontrar outro fornecedor a
altura e possivelmente os precos internos no mercado indiano de produtos derivados do 6leo de
soja iriam se elevar, ocasionando uma perda de bem-estar ao pais. Ou seja, 0s consumidores
iriam adquirir menos produtos por um preco maior, bem como a producao global de 6leo de
soja, na relagdo Brasil-india, ndo seria maximizada. Mas essa dependéncia diminuiu
significativamente de 2001 a 2010, todavia voltou a crescer a partir de 2011.

Gréfico 4 - Iindice Orientacio Regional do 6leo de soja exportado do Brasil para a India.
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Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de dados do Sistema ALICE Web e FAOSTAT.

Ao se observar o comportamento das exportacdes brasileiras de 6leo de soja para o pais asiatico,
percebe-se que hé relativa instabilidade na demanda indiana pelo bem. Todavia, a tendéncia de
baixa iniciada no ano de 2008, possivelmente em funcdo da crise econdmica mundial
(subprime), atenuou-se apenas no ano de 2010. Além disso, de 2006 em diante, houve uma
nitida tendéncia de baixa nas exportac@es, reforcada pelo fato de que, em 2009, as exportacoes
aproximaram-se da quantidade que foi exportada no ano de 1999, ainda em 2010 foi menor que
em 1999 (ver Figura 5), revertida apenas a partir de 2011. Além disso, percebe-se que ndo ha
relacdo significativa entre o indice VCRS da india para esse produto e sua quantidade importada
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do Brasil. Desta forma, & medida que a india se torna menos produtiva na producéo de 6leo de
soja, verifica-se que, cada vez menos, o pais tem recorrido as importaces do mercado brasileiro
para suprir o consumo interno. Essa situacdo pode evidenciar perda no nivel de bem-estar do
pais bem como a ndo maximizacdo da producdo global entre os paises, possivelmente
provocada por alguma forma de barreira comercial.

Gréfico 5 - Evolucio das exportacdes de 6leo de soja do Brasil para a india, 1999 a 2012, em
quilogramas (kg).
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Fonte: Elaborada pelos autores, a partir de dados do Sistema ALICE Web e FAOSTAT.

Alguns dos fatores que contribuem para os resultados alcancados € a india ter consolidado, no
ano de 2001, tarifas no nivel de 100% para mercadorias agricolas brutas; 150% para
mercadorias agricolas processadas, e 300% para a maioria dos 6leos comestiveis (WORLD
TRADE ORGANIZATION - WTO, 2002). Isto pode ser considerado suficiente para proteger
0 mercado interno contra importagcdes que podem ser baratas artificialmente, pois sdo baseadas
em subsidios — quer na producdo, quer na exportacdo — nos seus paises de origem. A india
também manteve restricdes quantitativas na forma de proibicdo de importagdes, ou seja, as
importacdes foram canalizadas para aproximadamente 43% das linhas tarifarias agricolas,
(MARQUES, 2009).

Desde meados de 2001, o governo indiano passou a aplicar uma tarifa ad valorem de 45% para
0 Oleo de soja. Para evitar a sobre faturacdo, o governo seguiu um sistema tarifario no qual as
tarifas sdo aplicadas em relacdo a um preco de referéncia estabelecido. Todavia, atrasos em
rever esses precos de referéncia fazem com que a tarifa efetiva muitas vezes seja de fato superior
a 45% (RAMASWAMI; SINGH, 2007). Todavia, a reversao da tendéncia a diminuicao das
exportacdes brasileiras para india, ocorrida em 2011, pode ser justificada pela reducéo na tarifa
de importacdes de 6leo de soja, que chegou a 0,0% e, no ano seguinte, passou para 45,0%
(BRASIL, 2013).

Conforme observado na Figura 4, a partir de 2001, ano em que a india passou a utilizar maior
protecionismo as importacdes de 6leo de soja, o Indice de Orientacdo Regional, que mede a
dependéncia entre os dois paises, reduz-se significativamente e passa a oscilar entre 10 e 1,
indicando reducao da dependéncia entre os dois paises. Esse fato corrobora o resultado ilustrado
na Figura 5, pois assinala reducdo paulatina nas quantidades exportadas até o ano de 2010,
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exceto no ano de 2005, voltando a diminuir em 2008, possivelmente por conta das incertezas
na economia mundial engendradas pela crise financeira internacional de 2008. O oposto passa
a ocorrer a partir de 2011, ano em que a india reduziu significativamente a tarifa de importacéo
de éleo de soja.

A oferta domestica indiana de 6leo de soja € limitada pelo seu padréo sazonal, resultando do
processo de esmagamento interno da soja, que ocorre entre 0S meses de outubro a margo
(DOHLMAN, E. N., PERSAUD, S., & LANDES, 2009). Nos outros meses, a demanda interna
de 6leo de soja € abastecida por importagdes. Em contrapartida, como enfatizam Oliveira Neto
et al. (2015), o crescimento na producdo de grdos de soja tem sido aumentado na tentativa de
suprir a demanda interna de 6leo de soja.

6 CONCLUSAO

Considerando o objetivo de examinar os determinantes da competitividade das exportagdes de
o6leo de soja para 0 mercado indiano, verificou-se que o Brasil € competitivo nas exportacdes
mundiais de 6éleo de soja, porém, desde o ano de 2005, passou a perder paulatinamente a
competitividade, tanto que, nos anos de 2009 e 2010, apresentou competitividade proxima da
média. Igualmente, ambos os paises apresentaram dependéncia mdtua, com o Brasil exercendo
o papel de grande produtor e exportador, ofertando volumes expressivos, e a india exercendo o
papel de grande consumidor, absorvendo grande quantidade de dleo de soja. Essa dependéncia
diminuiu significativamente em funcdo das barreiras tarifarias impostas pelo mercado indiano,
desde 2001, quando a india implementou uma politica tarifaria que definiu aliquota de 300%
sobre a importacdo do 0leo de soja, e agravou-se no ano de 2007, possivelmente por conta crise
econdmica mundial, cujo efeito na producdo brasileira s6 pode ser observado a partir do ano de
2008. Todavia, em 2011, a barreira se extinguiu, impulsionando as exportacdes brasileiras para
esse destino, que, mesmo com a tarifa de importacdo imposta no ano de 2012, de 45,0%, né&o
foi suficiente para desacelerd-las. Dessa forma, é possivel perceber o quando o mercado
brasileiro de 6leo de soja esta condicionado a demanda indiana, uma vez que este impde, com
agilidade e facilidade, barreiras tarifarias que podem prejudicar o desempenho do setor
brasileiro, o qual espera que o seu segundo maior mercado consumidor absorva grande parte da
producao.

Contudo, constatou-se que ainda vigoram, no caso do comércio bilateral Brasil-india, as
vantagens comparativas reveladas, uma vez que o Brasil, com maior extensdo de terras férteis,
produz e exporta produtos agricolas ao pais de menor extensdo de terras férteis. Todavia, sdo
exportados produtos com pouco valor agregado e baixo grau de processamento, uma vez que
cerca de 90,0% dos gréaos de soja produzidos sdo exportados em sua forma bruta (FAO, 2015).
Embora no complexo soja existam melhoramentos genéticos e insercdo do Oleo de soja
brasileiro no mercado indiano, o pais asiatico prefere importar produtos na forma bruta e
processa-los internamente (RAMASWAMI; SINGH, 2007). Todavia, cabe ressaltar que as
exportacOes brasileiras respondem aos incrementos de demanda indiana desses produtos, como
pode ser identificado pela existéncia de grande dependéncia entre os paises. Logo, o Brasil
necessita de politicas especificas que busquem reduzir os efeitos dessa volatilidade sobre a
producéo brasileira, e uma das alternativas seria agregar valor a sojicultura nacional, sob pena
de a producdo nacional ndo ser condicionada excessivamente a demanda indiana.
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Ainda que os resultados tenham atendido aos objetivos, algumas limitacbes devem ser
mencionadas, como a de ndo se considerar possiveis mudancas, no longo prazo, do
comportamento da demanda indiana, seja pela queda do seu crescimento demografico, reducéo
do seu crescimento econdmico, seja pela utilizacdo produtos substitutos.

A partir deste trabalho, varios outros aspectos podem ser analisados tais como estudos mais
avancados sobre a identificacdo de fatores relacionados a competitividade do complexo soja
brasileiro em relacdo a india, bem como simular cenérios, por meio de modelos de Equilibrio
Geral Computavel e de Alocacdo Espacial, 0s quais apontem os ganhos que o Brasil podera ter
na perspectiva de quedas das barreiras tarifarias e ndo tarifarias que o mercado indiano impde.
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