
Editorial 

 
Caros Leitores,  

Esta segunda ediça o de 2024, da Revista Jovens Pesquisadores, conte m 

alguns dos melhores trabalhos de conclusa o de curso e iniciaça o 

cientí fica, que versam sobre os assuntos, apresentados na sí ntese de 

cada artigo, a seguir.  

 

Os autores Camila Fernandez Garves, Gabriel de Jesuz Antunes, 

Henrique Cress Frederico Ferrari, Isabella Durante Biondo, Sofia 

Fernandes Ornellas, Wagner Pereira Ricarth elaboraram um estudo 

sobre as diferenças de performance entre fundos multimercado. foram 

considerados 42 fundos de investimento quantitativos, com os dados 

coletados das plataformas da ANBIMA, CVM e Bloomberg. As me tricas 

avaliadas incluem retorno anualizado, volatilidade histo rica e í ndice de 

Sharpe. As consideraço es finais indicam que fundos quantitativos, ao 

integrar IA, apresentam potenciais vantagens em termos de retorno 

ajustado pelo risco em comparaça o aos tradicionais. Esta ana lise 

contribui com insights para investidores em um campo de ra pidas 

inovaço es tecnolo gicas. 

 

A possí vel existe ncia de value premium para os fundos imobilia rios no 

Brasil foi o alvo de estudos dos autores Vitor Gregório Ferraz e Silvia 

Franco de Oliveira. Os resultados mostram que na o ha  value premium 

para FIIs de valor e sim para FIIs de crescimento, evidenciando que os 

FIIs de crescimento teriam sido uma melhor escolha de investimento 

uma vez que trouxeram um maior retorno com o menor risco. Esse 

resultado vai de encontro com o esperado, visto que se esperava que a 

carteira de valor apresentasse o melhor desempenho e tivesse o maior 

risco. Dessa forma, os resultados na o esta o de acordo com a hipo tese do 

CAPM que afirma que quanto maior o risco, maior o retorno esperado. 

 

Andressa Santos da Silva, Gabriel de Araga o Clarindo, Paula Fernanda 

Portela Hipo lito Dos Santos, Thainara Ibiapino Rodrigues Givan 

Aparecido Fortuoso da Silva pesquisaram a a intensificaça o do uso das 



tecnologias da informaça o e comunicaça o (tics) no processo de 

negociaça o internacional. o estudo objetivou especificamente: i) relatar 

a forma como as negociaço es internacionais eram realizadas no perí odo 

pre -pandemia; ii) identificar quais foram as adaptaço es necessa rias por 

parte das empresas em seus processos de negociaça o internacional 

durante a pandemia; iii) retratar quais foram os avanços no campo das 

tics durante o perí odo em questa o; e, iv) apontar quais foram as tics mais 

adotadas pelas empresas durante a pandemia de covid-19. a pesquisa 

realizada possui cunho explorato rio, partindo de uma pesquisa 

bibliogra fica para a construça o do referencial teo rico; e, utilizando-se do 

me todo qualitativo, fez-se uso da te cnica de entrevista estruturada para 

a coleta de dados, sendo os dados coletados analisados por meio da 

te cnica de ana lise de conteu do. 

 

As barreiras tarifa rias que afetam a exportaça o brasileira de produtos 

do agronego cio foram o objeto de estudo dos autores Leonardo Wagner 

Oliveira Melloni, Francisca Gallon Grostein. Os resultados revelam que 

as barreiras tarifa rias, especialmente aquelas implementadas por 

determinados paí ses, te m um impacto substancial sobre a 

competitividade do agronego cio brasileiro, ressaltando a necessidade 

de estrate gias adaptativas por parte das empresas envolvidas. Ale m de 

destacar os desafios enfrentados pelo setor no contexto internacional, 

esta ana lise serve como um estí mulo para uma reflexa o crí tica sobre as 

polí ticas comerciais atuais e suas conseque ncias para o come rcio global. 

Este resumo e  destinado a fomentar a curiosidade e enriquecer o 

entendimento sobre a dina mica das barreiras tarifa rias, sendo de 

interesse essencial para acade micos e profissionais do setor do 

agronego cio. A pesquisa aponta para a importa ncia de uma visa o mais 

estrate gica e informada que possa facilitar a navegaça o neste ambiente 

comercial complexo e competitivo. 

 

Visando a identificar os valores associados ao consumo de pulseiras 

personalizadas por mulheres entre 20 e 49 anos, os autores Natalina 

Tha i, Gabriela Guirro, Fabiana Bunemer, Caroline Tavares, Se rgio Silva 

Dantas estudaram os aspectos simbo licos no consumo de pulseiras 

personalizadas como resultados, foi possí vel identificar que os 

principais valores associados a esse consumo sa o o autodirecionamento, 



realizaça o, hedonismo, conformidade e imagem. a pulseira 

personalizada acaba por assumir um papel de livro de recordaço es em 

formato de joia das conquistas e lembranças marcantes da vida das 

consumidoras. 

 

Angelina Guimara es Cardoso, Isabela Mendes Ju lio, Sofia Ypiranga 

Fonseca, Yasmin Collavitti, Nelson Roberto Furquim buscaram entender 

o papel estrate gico da inovaça o em empreendimentos femininos no 

setor de cosme ticos. Foram estabelecidos como objetivos especí ficos 

identificar as principais inovaço es no setor de cosme ticos que surgiram 

apo s a pandemia de Covid-19; analisar o impacto das inovaço es no 

desempenho e competitividade dos empreendimentos femininos no 

setor estudado; investigar os fatores que influenciam a adoça o de 

inovaço es por empreendedoras femininas no setor de cosme ticos; 

compreender como as empreendedoras femininas do setor de 

cosme ticos percebem e utilizam as inovaço es em seus nego cios. 

 

 

Tenham todos uma o tima leitura!  
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